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El cinturén de seguridad, el legado de Volvo que revolucioné la
industria automotriz

Ciudad de México a 30 de noviembre de 2023.- El 1 de diciembre se conmemora
el Dia Mundial del uso del cinturdn de seguridad con la finalidad de promover la
importancia de su uso, el cual disminuye entre un 40% y un 50% el riesgo de
pérdidas de vidas de los ocupantes delanteros en un accidente de transito segun
datos de la OMS.

Fue en 1959 cuando el ingeniero Nils Bohlin introdujo el cinturén de tres puntos
al modelo PV544 de Volvo, el cual marcé un antes y un después en la proteccion
de los conductores y pasajeros definiendo asi no solo el futuro de Volvo si no
marcando toda una transformacién en la industria automotriz global.

Volvo Cars, en un gesto de compromiso con la seguridad mundial, liberd la
patente de su cinturon de seguridad de tres puntos, permitiendo su adopcion
general en los automoviles, volviéndose un elemento fundamental de seguridad
en todos los vehiculos.

La marca sueca continua a la vanguardia, implementando tecnologias avanzadas
en sus vehiculos para minimizar accidentes y proteger vidas. Segun la
Organizaciéon Mundial de la Salud, esta innovacién, junto con una cultura vial
responsable, ha contribuido a una notable disminucidén en las muertes por
accidentes de transito e inclusive el riesgo de muerte en colisiones se reduce
hasta un 60%.

"En Volvo, nuestra dedicacion a la seguridad va mads alla de la innovacion, se
trata de un compromiso profundo con la proteccion en pro de las personas.
Desde el desarrollo del cinturon de seguridad en 1959, hemos liderado no solo en
la creacion de tecnologias de seguridad avanzadas, sino también en su difusion
para el bienestar global.” comenté Raymundo Cavazos, director general de Volvo
Car México.

Volvo continla comprometido con esta causa, esforzandose por reducir aln mas
las muertes y lesiones en el transito implementando en sus modelos tecnologia
de punta enfocada en la seguridad para que no exista ningun tipo de percance
vial ocasionado por un vehiculo. Es por esto que continuamente contribuye con la
liberacion de sus patentes de seguridad para mantener su legado en la seguridad
vial.

“Nuestra mision trasciende Ila fabricacion de vehiculos: buscamos
constantemente maneras de hacer que cada viagje sea mds seguro para todos.
Esto no es solo parte de nuestra historia; es el nucleo de nuestra identidad y
legado de la marca", finalizé Raymundo Cavazos.
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Mirando hacia el futuro, Volvo mantiene su liderazgo en innovacion en seguridad.
Comprometido con la sostenibilidad y la sofisticacion, la empresa no solo mejora
las caracteristicas de seguridad de sus vehiculos, sino que también lidera el
camino hacia un futuro mas seguro y sostenible para la movilidad global.

Volvo Cars en 2022

En 2022, Volvo Car Group registré un beneficio operativo de 22.300 millones de SEK. Los ingresos en
2022 ascendieron a 330.100 millones de SEK, mientras que las ventas globales alcanzaron los 615,121
automoviles.

Acerca del Grupo Volvo Car

Volvo Cars fue fundado en 1927. Hoy en dia, es una de las marcas de automoviles mds conocidas y
respetadas del mundo con ventas de 661,713 coches en 2020 en 100 paises. Volvo Cars forma parte
de Zhejiang Geely Holding desde 2010.

Al término del 2020, Volvo Cars contaba con aproximadamente 40,000 empleados (41,500)
trabajando de tiempo completo. Las oficinas de Volvo en cuanto al desarrollo de producto,
mercadotecnia y administracion se encuentran principalmente en Gothenburg, Suecia. Las
oficinas principales de APAC estan en Shanghai. Las principales plantas de produccion se
encuentran en Gothenburg (Suecia), Gante (Bélgica), Carolina del Sur (Estados Unidos), Chengdu y
Daqging (China). Los motores son fabricados en Skévde (Suecia) y Zhangjiakou (China). Los
componentes del cuerpo se fabrican en Olofstrém (Suecia).

Bajo el nuevo propdsito de la compahia, Volvo Cars busca brindar a sus clientes la libertad de
moverse de forma sustentable, personal y segura. El propdsito se refleja en una serie de
ambiciones corporativas: por ejemplo, a la mitad de esta década, busca que la mitad de sus
ventas globales sean de autos completamente eléctricos y establecer 5 millones de relaciones
directas con los consumidores. Volvo Cars también estd comprometido a continuar reduciendo su
huella de carbono, con la ambicion de convertirse en una companiia neutral en términos
climaticos para el 2040.

Para mads informacion, favor de contactar a:

Rebeca Molho

Gerente de Experiencia de Marca y Relaciones Publicas
Volvo Car México

rebeca.molho@volvocars.com

+52 155 2504 0611
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Coordinadora de Relaciones Publicas para Volvo Car México
Band of Insiders

agata.roy@volvocars.com

+52 155 2524 7614
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